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Le nostre ragazze @ i nOstr ragazzi Sono gl proati per partce per Ia
montagna, dove FIRST in quest uitimi annk &l & affermala come a strutiura
damazions hristica complela e versatide, adally afe dverse stuazioni: dal
1) wiaggw al camping, dali hole! al contro vacanza, dal bimbo al aduito, dal
"),, by Siness allo spetiacolo SN
‘

So vuol conoscerdt inviac a tua nchiosta

Ti contalieromo in glomata

firstanimazione.com
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olazione

all’italiana

Dedicati a
chi ti e vicino:

Fai della prima colazione un’occasione di
incontro. Se hai dei figli, concedi a loro e a te
stesso una chiacchicrata in relax. E meglio che
stare da soli davanti a uno schermo.

[ 10 principi della Colazione allitaliana
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Per scoprirne di pib:
www.mulinobianco.it/colazioneitaliana
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Il buongiorno ha un nuovo nome, il tuo.




PER UNA COMUNICAZIONE AUTENTICA
(ED EFFICACE):

® Ascoltare in modo attento, empatico e
interessato

® Osservare e valutare la comunicazione non
verbale

® Comprendere le pause di silenzio e saperle
gestire

® Accettare tutto cio che linterlocutore dice,
anche quando contrasta con le nostre opinioni

® Essere realmente disponibili a comunicare
® Non imporsi in nessun modo

@ Considerare liinterlocutore come persona degna
di essere ascoltata




DICONO DI NOI...

autore di GESU LAVA P10 BIANCO.

OVVERO COME LA CHIESA INVENTO IL MARKETING

Perché
la Chiesa
non “vende” pil

PIEMME

«Come per voi [’uomo e al centro di
tutto...» azzardai (al cardinale). Ci fu un
attimo di silenzio. Lo vidi assorto. Forse
mi ero spinto un po’ piu in la con questo
paragone e mi aspettavo da un momento
all’altro una reazione infastidita. Ma
non ci fu. «Esatto» concluse.

Loro (la Chiesa) non saranno in grado di
abbandonare il marketing tradizionale fino a
quando non riusciranno a sciogliere |’equivoco
per cui “evangelizzare” significa
necessariamente colonizzare, fare
proselitismo, cioe in definitiva “vendere”. Il
vero marketing € avere a cuore soltanto la
soddisfazione del consumatore e quindi
significa saperlo ascoltare, non vendergli
qualcosa a tutti i costi. La Chiesa di oggi
pretende di parlare solo lei, invece di
ascoltare. Per di piu, non si accorge che sono
in arrivo quelle che io definisco “super-
religioni”, nuovi culti creati a tavolino proprio
da esperti di marketing. (Bruno Ballardini,
pubblicitario)




«Non si annuncia il Vangelo. per convincere con
parcle sapienti ma con umilta, pewché la forza della
Parala di Dia & Gesiw stessa
e salo chi ha un cuare apesto lo accoglie. ..

La missionaieta della Chiesa nen ¢ praselitisma,
bensi testimonianza di vita che illumina il cammino»

(Fapa Francesce.)




«(lll'inizia dell'essere cristiane non c'e una decisione
etica ¢ una grande idea, benst U'incontro cen un
avuvenimente., can una Pewsena,

e can cio. la direzione decisiva»

(Fapa Benedette XV1)
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IN «COMPAGNIA» DEI TESTIMONI

«Foumansi per
feumae,
santificaxsi per
santificaren

(unida PBarelli
1882-1952




